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THE STYLIST WAY

ANNE-CLAIRE WINKELHAGEN
de chez Clairz Interior Design

L'architecte d'intérieurAnne-Claire Winkelhagen

de chez Clairz Interior Design a étudié Ie
marketing et la communication. En l'emmenant

dés son plus jeune age sur les marchés

d'antiquités aux Pays-Bas et ailleurs, ses parents

lui ont légué leur amour pour la décoration et

les beaux objets. Il y a dix-sept ans, son premier

ordinateur portable sous Ie bras, Anne-Claire a

décidé de tourner Ie dos au marketing pour se

[ancer dans une reconversion professionnelle

prospère. Anne-Ctaire apprécie les matériaux

purs comme Ie marbre. Ie bois. Ie laiton. Ie cuir,

la pierre, Ie lin. Par ailleurs, elle ne cache pas sa

nette prédilection pour les tons terre. Les exces

de couleurs flamboyantes ou les compositions

florales luxuriantes ne sant donc pas sa tasse de

thé. Une fleur delicate, comme une déclaration

poétique, suffit a la combler. clairz.nl :^^^
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LE COIN CAFÉ

La styliste d'intérieur Anne-Claire Winkelhagen a

Fhabitude d'aménager les espaces dédiés au café.

Ces petits coins requièrent non seulement une excellente

machine a espresso, mais aussi des accessoires qui sont

un régal pour les yeux, l'esprit et les papilles.

Texte Karin Van Opstal - Photographie Kaatje Verschoren
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' jf^.-Anne-Clairea dénichéle
/••t*'': marfcft-e Calacatta Vagli dans

une carrière de Carrare. EUe
l'a choisi pourses belles veines

couleur royille. Les étagères
et les fa<;ades des armoires

sont en laiton. La finition des

murs est en beton ciré. Les
tabourets de bar sont signés

Marie's Corner, les plafonniers,
Modular Lighting Instruments,
Ie robinet en laiton, Quooker.

Lceuvre d'art est de Guy Leclef.
Le livreThe Next Generation
Interior Designers publié par
Hoog Design tröne sur un
lutrin en acier noir mat V-Starid

de Bastiaan Woudt pourl605
Publishers. Les verres sont de

Niels Datema pour Serax.

58

y'^V'^'üsï'^^.-

^•:^ïs^i*S^Sï

Brand MARIE'S CORNER Product
Publication Pure Maison - Belgium Date of Pub. 01/03/2022

Printrun 14462 Periodicity Bimonthly
Audience 36155 Value 1259 €



A RETENIR

VIVE LES NATÜRES MORTES : « Composerd'élégantes'-natures-
mortes avec des bals et plats remplis d'aliments pétillants de

couleurs a l'image de ces citrons, racines de gingembre, raisins

et noix de pécan ou encore de ces biscuits italiens aux amandes

(cantuccini). Elles donneront instantanément vie a votre coin café. »

LES CLÉS DE
CLAIRZ INTERIOR
DESIGN

UNITÉ DES COULEURS ET DES MATÉRIAUX

« Dans chaque decor, optez pour des teintes de

la même palette et coordonnez les matériaux.»

SOYEZSÉLECTIF
« De maniere générale, on a tendance a exposer

trop de livres et de cadres. Or ils surchargent

l'atmosphère et détournent l'attention. Un

morceau de corail, une pierre ou un autre

objet sobre auquel vous tenez, auront un effet

beaucoup plus apaisant Tout comme unjoli

vase garni d'une seule fleur vaut mieux qu'un

bouquet touffu, vecteur de désordre visuel. »

BIEN-ÊTRE OLFACTIF
« Le bien-être passé aussi par l'olfactif. Parfumer

son interieur, y compris la cuisine, est donc

primordial. II n'y a pas de recette miracle : optez

pour des senteurs que vous aimez. Pour ma part,

ce sont celles de la pomme rouge, du citron

vert et de l'ambre doux. C est pourquoije les ai

rassemblées dans la bougie parfumée Augustine.»

(SACRO-)SAINTETRINITÉ
« Sur une table, une commode ou un coin café,

j'apprécie les compositions a trois cötés. Veillez a

disposer les obj'ets et les accessoires de maniere

a former un triangle invisible. Esthétiquement,

la trinité fonctionne a merveille. Rassemblez par

exemple trois verres a vin ou deux plats et un bol.»
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A RETEN l R

LE LIEN EN LAITON : « Les étagères
du coin café sont en laiton, un matériau

qui permet un design effilé. Les fai;ades

des armoires et Ie robinet sont également

en laiton. En plus d'assurer une tranquillité

visuelle, c'est un matériau qui se marie on

ne peut mieux avec Ie marbre, la céramique,

Ie verre et Ie cuir. »

Livre The Next Generation Interior Designers publié
par Hoog Design. Lutrin en acier noir mat V-Stand
Bastiaan Woudt pour 1605 Publishers. Tasses a café
Serax. Bougie parfumée Augustine via Clairz Interior

Design, Verres Niels Datema pour Serax. Ancien flacon
de parfum avec pompe Cire Trudon. Machine a café
Jura. Anne-Claire a déniché l'objet en marbre massif
a Paris ; il fait office tantöt de bougeoir tantöt de vase.

Les coupelles empilées sont de Serax. La planche a
découper en bois a été fabriquée sur mesure.

ARETENIR

LÉGER COMME L'AIR : « Un coin café doit respirer
la tranquillité. Grace a ce lutrin en ader noir mat,

on a l'impression que Ie livre flotte dans les airs. »

ODE AU SLOW LIVING : « Ne vous contentez
pas de vous entourer d'objets fonctionnels mais

mettez aussi l'accent sur Ie plaisir des yeux,

en exposant notamment quelques pièces de votre

plus belle verrerie et vaisselle. Ajoutez une bougie

ou un diffuseur dont émane votre parfum préféré

et savourez pleinement chaque pause café. »
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